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CON RDS UNA GIORNATA SPECIALE

A PARIGI CON I TAKE THAT.

Un altro evento esclusivo “nel cuore della musica”. Questo è ciò che offre RDS per la particolare occasione del concerto di presentazione dell’ultimo album dei Take That, The Circus, anticipato da uno splendido singolo intitolato Greatest Day già disponibile in radio.

Quella dei Take That è senza dubbio la madre di tutte le storie pop, l’improbabile trionfo per eccellenza. Quando il 20 novembre 2006 pubblicano “Patience”, il primo singolo della loro rinascita come Take That, erano già passati dieci anni dallo scioglimento della band e il mondo è pronto a riaccoglierli. Forse senza neanche rendersene conto c’era addirittura bisogno di loro. Il ritorno dei Take That al meritato top delle classifiche è il racconto più affascinante, ma anche il più commovente, della music pop inglese.

Oggi, a due anni di distanza dalla reunion, la pubblicazione del loro nuovo album prevista per il 29 Novembre, sarà celebrato con un evento assolutamente esclusivo e che RDS presenta ai suoi ascoltatori. 
Il 1° dicembre prossimo, insieme ai Take That, alcuni fortunati ascoltatori di RDS voleranno infatti a Londra, e da qui in treno lungo la Manica fino a Parigi dove assisteranno al concerto e sosteranno per la notte in hotel per ripartire il giorno dopo alla volta dell’Italia. Il treno è un treno speciale, interamente riservato ai fans, e RDS seguirà il viaggio con collegamenti audio tra la radio e il conduttore che accompagnerà i vincitori.
Partirà lunedì 17 il concorso on-air per questa possibilità e durerà fino al 23 novembre. Quando andrà in onda un brano della band inglese, nella fascia compresa tra le 14:00 e le 16:00, gli ascoltatori potranno inviare un sms con la parola “Take That” e concorrere per vincere l’esclusivo evento a Parigi.
Sempre lunedì 17 e sempre fino al 23 novembre sarà possibile partecipare anche ad un concorso online sul sito www.rds.it. In questo caso è previsto, per i vincitori, il viaggio aereo direttamente per Parigi, il soggiorno in hotel e il biglietto per assistere al concerto.

Dal 24 al 27 novembre inoltre RDS trasmetterà  in anteprima esclusiva per l’Italia il nuovo album The Circus, in uscita nei negozi il 29 novembre. In questo caso gli ascoltatori di RDS avranno la possibilità di vincere l’album partecipando ad un gioco radiofonico.

L’intera operazione promozionale è realizzata da RDS in collaborazione con la casa discografica del gruppo, la Universal Music, e beneficerà di una campagna stampa, in formato ½ pag a colori sui maggiori quotidiani nazionali (Repubblica, Metro, Messaggero, Tuttosport), sostenuta dall’emittente radiofonica e pianificata dal 17 al 22 novembre 2008 con la creatività di Roncaglia e Wijkander.
“RDS insieme a te. Trasmettiamo voglia di partecipare.”
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