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 “TUTTI PAZZI PER RDS” 

IN CAMPAGNA CON RONCAGLIA&WIJKANDER.
BUDGET DA 4 MILIONI DI EURO

In onda sulle principali reti televisive italiane da domenica 16 marzo, la campagna TV realizzata da Roncaglia&Wijkander per RDS Radio Dimensione Suono. 

I protagonisti di una serie di spot sono i volti ormai noti di “Tutti pazzi per RDS”, fiore all’occhiello del palinsesto di RDS, che dal lunedì al venerdì, dalle 5 alle 9, intrattiene, con il fare travolgente e sopra le righe dei suoi conduttori, i 5 milioni di ascoltatori della “Radio 100% grandi successi”.

Al centro della creatività, ideata da R&W, ci sono la sorprendente capacità di divertire e allo stesso tempo divertirsi del formidabile terzetto composto da Joe Violanti, Max Pagani e Rossella Brescia, intercalato dagli spassosi interventi di Barty (Bartolomeo Colucci). Il loro modo di vivere il programma è stato il principio ispiratore degli spot, insieme all’idea di portare la radio in tv andando oltre i classici schemi già proposti al pubblico televisivo.

“Il segreto del successo di un programma come “Tutti pazzi per RDS” è l’alchimia che esiste tra i suoi protagonisti, l’energia che trasmettono quando sono in diretta, ma anche e soprattutto dietro le quinte. Mostrare negli spot cosa accade lontano dai riflettori è il modo più efficace di svelare la natura più autentica del programma, lo spirito che lo anima e che ne rappresenta la vera forza”, racconta Fausto Nieddu, direttore creativo dell’agenzia. 

Sottolinea la soddisfazione per l’ottimo risultato, frutto dell’ormai stabile collaborazione che da tre anni a questa parte vede coinvolte RDS e l’agenzia pubblicitaria, il direttore Armando Roncaglia, commentando così l’uscita degli spot: “Siamo molto orgogliosi della sintonia che abbiamo raggiunto con un cliente prestigioso come RDS, che può essere considerato ormai storico dell’agenzia. Questi spot sono una conferma del successo della nostra collaborazione e allo stesso tempo uno stimolo a continuare su questa strada”.

Il presidente di RDS, Eduardo Montefusco, commenta: “L’obiettivo principale di questa campagna è di consolidare nel nostro pubblico la percezione di RDS come l’emittente più vicina alla musica, ma con un’accezione molto suggestiva, quella che il nostro trio offre agli ascoltatori durante questo programma: leggerezza, disimpegno e sano divertimento. Questo è ciò che il pubblico, specie di primo mattino, desidera da una radio; che sia compagna piacevole, autorevole, equilibrata e, perché no, anche divertente. I risultati di ascolto testimoniano, evidentemente,  che la qualità del nostro formato e la simpatia dei nostri conduttori è sintomatica alle esigenze non solo del nostro pubblico ma dell’intero universo degli ascoltatori che, attraverso questa campagna, avrà la possibilità di conoscere meglio la nostra proposta. Un grazie all’Agenzia per aver tradotto magistralmente i nostri intendimenti in uno stimolante ed efficace prodotto promozionale.” 

Responsabile del cliente RDS è Barbara Terreno; con la direzione creativa di Fausto Nieddu hanno lavorato il copy Vanessa Di Placido e l’art Antonella Zurzolo.
Oltre alla campagna TV sulle reti Mediaset in onda dal 16 al 28 marzo, la pianificazione prevede una campagna TV anche sul circuito Telesia.News Airport e Metro (Roma e Milano) fino al 30 marzo, una affissione nazionale in tutti i formati anch’essa fino al 30 marzo, una campagna stampa fino al 23 marzo su La Repubblica, Il Sole 24 Ore, Il Messaggero, Il Giornale, Metro; e infine una campagna keyword advertising su Google Adwords dal 25 marzo al 22 aprile.
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